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Modut 1: Potencjat dla Centrum Smaku
w Twoim regionie

Cwiczenie 1: Obejrzyj wideo studium przypadku - CENTRUM
SMAKU - TROJA (WLOCHY)

Centro del Gusto (Centrum Smaku) w gminie Troia potozonej w Monti Dauni w potudniowych
Witoszech to studium przypadku na poziomie europejskim, ktérego fundamentem byto
zaangazowanie wszystkich interesariuszy, od instytucji publicznych po lokalnych producentéw.
Ogladajgc film mozna zrozumiec, jakie byty kluczowe dziatania dla jego powstania.

Obejrzyj wideo:
https://www.youtube.com/watch?v=3MfHR8WtCCE

Zapisz ponizej co sie nauczytes:


https://www.youtube.com/watch?v=3MfHR8WtCCE
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Cwiczenie 2: Jakie s3 Twoje MOCNE STRONY — StABE STRONY-
SZANSE - ZAGROZENIA? Skonstruuj swojg macierz SWOT na
podstawie dostarczonego Ci szablonu AGATA.

SZANSE

Zapisz ponizej co sie nauczytes:
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Cwiczenie 3: Sprawdz sie: sprébuj zbudowaé wiasna grupe
badawczga z pytaniami, ktore mozna zadac gtdwnym
interesariuszom w Twojej okolicy.

e Krok 1: Wybierzinteresujacy Cie temat:

o Krok 2: Okresl zakres badan i hipotezy:

e Krok 3: Ustal pytania do grupy fokusowej

o Krok 4: Rekrutacja uczestnikéw

e Krok5: Zorganizuj grupe fokusowa

o Krok 6: Przeanalizujswoje dane i przedstaw wyniki.

Cwiczenie 4: Jak myslisz, jaka bytaby najlepsza forma Centrum
Smaku dla Twojego regionu?

Centrum Smaku moze by¢ skupione na kilku, oczywiscie zwigzanych z ekonomicznym i spotecznym
stanem danego obszaru i wyrazonym przez niego zapotrzebowaniem.
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Dziatania, jakie moze podjgé Centrum Smaku sg nastepujgce

® promocja zywnosci i wina

e wsparcie dla przedsiebiorstw rolno-spozywczych w celu zwiekszenia wymiany gospodarczej
e edukacja w zakresie zdrowego zywienia (warsztaty ze szkotami)

e promocja turystyki

e promocja terytorialna i kulturalna (muzeum)

Cwiczenie 5: Sprébuj stworzy¢ wersje Misji i Wizji Twojego

idealnego Centrum Smaku:

Misja:

Wizja:
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Quizy:
Rozdziat 1

1) Jakie sg kluczowe punkty analizy SWOT?

a) Analiza SWOT pomaga okresli¢ mocne strony organizacji, stabe strony, szanse i zagrozenia.

b) Skupienie czasui pieniedzy na najbardziej znaczgcych i wptywowych dziataniachii
rozwigzaniach

c) Zadne z powyiszych

d) Wszystkie powyzsze sg poprawne

2) Jakie jest najodpowiedniejsze narzedzie do diagnozy
dominujacych powotan?

a) Ocena skutkéw

b) Analiza SWOT

c) Analiza kontekstu - Analiza spoteczno-gospodarcza
d) Rachunek przeptywdéw pienieznych

e) Zadne z powyiszych

Rozdziat 2

3) Przygotowujac i przeprowadzajgc grupe fokusowg, pytania
skierowane do uczestnikdw powinny brzmie¢:

a) Niemozliwe jest udzielenie odpowiedzi "Tak" lub "Nie"
b) Zawsze powinny zaczynac sie od "dlaczego" i "jak
c) Wszystkie powyzsze sg poprawne

d) Zadne z powyzszych
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4) Ktore z ponizszych stwierdzen jest zaletg grup fokusowych?

a) Uzyskasz natychmiastowe rezultaty.
b) Gtebokos$¢ analizy moze budzi¢ zastrzezenia
c) Nie ma miejsca na btedy w analizie danych

Rozdziat 3

5) W analizie srodowiska demograficznego i biznesowego obszaru
referencyjnego, ktore z ponizszych stwierdzen jest prawdziwe?

a) Badania wstepne nie sg konieczne, gdyz wyniki ankiet dostarczg wszystkich danych o grupie
docelowej

b) Zadawac jak najwiecej pytan, aby mie¢ jak najwiecej danych do analizy i uzyska¢ wyniki blizsze
rzeczywistosci

c) Starac sie proponowac tylko krétkie odpowiedzi, takie jak "tak" lub "nie", aby nie zanudzié
respondenta i utrzymac wysoki stopien interakcji

b) Stara¢ sie proponowac pytania otwarte w celu poszerzenia myslii odpowiedzi respondentow.

6) Analiza spoteczno-ekonomiczna

a) Pozwala okresli¢ mocne i stabe strony danego obszaru oraz wykorzysta¢ jego srednio- i
dtugoterminowe szanse rozwojowe.

B) Jest narzedziem umozliwiajgcym poznanie przychoddéw i wydatkéw ksiegowych

C) Zadne z powyzszych
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Rozdziat4
7) Analizy finansowe mozna podzieli¢ na pie¢ gtownych grup:

A) Rozwigzalnos$¢ - Ptynnos$¢ - Rentownosé - Zadtuzenie - Obstuga - Efektywnos¢
B) Konkretny - Mierzalny - Osiggalny - Istotny - Okres$lony w czasie
C) Misja - Wizja - Strategia - Cele - Ptynnos¢ finansowa

8) Ptynnos¢ finansowa:

a) Wskazuje statg zdolnos$¢ przedsiebiorstwa do terminowego zaspokojenia wszystkich biezgcych
lub krétkoterminowych dtugéw niezbednych do prowadzenia dziatalnosci zdnia na dzien.

b) Wskazuje na stopien, w jakim aktywa przedsiebiorstwa przewyzszajg zobowigzania, a wiec na
zdolno$¢ przedsiebiorstwa do wywigzania sie z zobowigzan w przypadku zakonczenia dziatalnosci
przedsiebiorstwa

c) Jest obliczany poprzez wyrazenie dochodu netto z gospodarstwa (NFI) jako procentu
catkowitego kapitatu zaangazowanego w dziatalnos¢ rolniczg w danym okresie finansowym.

Rozdziat 5

9) Misjg jest:

A) Deklaracja dziatania w celu realizacji wizji.

B) Deklaracja dziatann w celu realizacji strategii dtugoterminowe;j.
C) Deklaracja dziatania w celu realizacji analizy SWOT.

D) Zadne z powyzszych

10) Strategie to:

a) Dtugoterminowe plany wdrozeniowe dla osiggniecia celow i zadan

b) Krétkoterminowe plany wdrozeniowe dla osiggniecia celéw i zadan
c) Plany wdrozeniowe w celu osiggniecia misji i wizji

d) Wszystkie powyzej sg poprawne



Co-funded by the o

Erasmus+ Programme - AGATA
T

of the Eurcpean Union

PRAWIDtOWE ODPOWIEDZI:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)
10)
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