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Module 3

A kereslet 6sztonzése — eszk6zok Uj
mez8gazdasagi vallalkozok kifejlesztéséhez az On
régiojaban

1 gvakorlati feladat és tanulmanyi eset a feladat
megoldasaként
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Irjon sajtokozleményt az izkdzpontja szamara

Kezdje a kérdésekkel:

Kinek?

Mit?

Miért?
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Hol?

Mikor?

Hogyan?
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Foglaljon 6ssze mindent, emlékezzen a bekezdésekre, és ossza fel részekre a szoveget.
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Egy j6 sajtokozlemény...

A sajtékozleménynek tajékoztato jelleglinek kell lennie. Feladata a kozonség
tajékoztatasa egy-egy eseményrél, szolgaltatasrol, termékrdél, vagy a témaban
tovabbi informacidkkal szolgalni. Az ilyen tipusu cikkek segitenek nekiink a
médiaban markank felépitésében. De ahhoz, hogy barki kozzé akarja tenni, a
feljegyzés targyilagos, tomor, konkrét, vilagos és mindenekel6tt érdekes
legyen.

A tényeknek meg kell jelennitk a megjegyzésben. Ezenkivil fontos elemek:
® cim,
e felirat, ha van,

e vezet6 (a cim utdni els6 bekezdés, amely 2-3 mondatban tartalmazza a
legfontosabb informacidkat),

* tOrzs (a kovetkez6 bekezdések).

A Sajtékozlemény portal esetében az adott liggyel foglalkozd elérhet8ségi
szamat vagy cimét is megadhatja.

A legfontosabb, hogy a szoveget (és igy a vezet6t) a legrelevansabb
informacidval kezdjik. Erre az 6t kérdésbdl allo szabaly érvényes: ki?, volt?,
hol?, mikor?, miért? A kovetkez6 bekezdések kevésbé fontos tényeket, tovabbi
tényeket kdzblnek, kidolgozva a vezetd f6bb kérdéseit.

Az érdekfeszité cim fél siker. Itt engedhetsz magadnak némi szabadsagot és
jatszhatsz a nyelvvel, pl. hozzon |étre egy cim-idézet, cim-kalligram, cim-kérdés,
cim-felkialtdjel stb.
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Ne feledje, hogy a sajtokdzlemény nem reklam. Az Ujsagirdi szovegnek
targyilagosnak kell lennie, ezért keriilje el:

® iras elsé személyben

e véleménynyilvanité szavak hasznalata, példaul ,csodalatos”

Ne feledje azt is, hogy a rovid mondatok, bekezdések és egyszer( szokincs
nagyobb valdszinlséggel vonzza fel a figyelmet, mint az 6sszetett szintaktikai
konstrukcidk.

Legyen tudataban annak, hogy a sajtokdzleménynek érdekesnek kell lennie, fel
kell kelteni az olvasd (és az Ujsagird) érdeklédését. Ezért ugy kell irnia, hogy az
informacid ne korlatozédjon unalmas és merev mondatok |étrehozasara.

A szovegnek helyesnek kell lennie a nyelv, a helyesiras és az irasjelek
tekintetében. Olyan cikket kozzétenni, amelynek szerzéje nem vette a
faradsagot, hogy szétart olvasson, a lustasag és a lustasag jele.

Az aldbbiakban egy példa lathaté egy sajtokdzleményre, amelyet a
kozvélemény jé példanak tart. ,
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A Gerber® Names nyerte a kilencedik éves
fotokeresést

Kairi baba a 2019-es Spokesbaby nevet kapta

ARLINGTON, Va., 2019. februdr 26. /PRNewswire/ -- A mai napon a kisgyermekkori
taplalkozasi vezets, Gerber bejelentette, hogy a Gerber csalad egy imadnivald U] tagja van a
kilencedik alkalommal megrendezett fotdkeresés gybztesének. Az észak-karolinai Hickorybol
szarmazo Kairi baba felkeltette a zsiri érdeklédését finom arckifejezésével és csodalkozd
tekintetével a szemében. Kairit valasztottak az idei Spokesbaby-nek az Instagramon
rekordszamu, 544 000 bejegyzés kozil. Az év Gerber arcaként Kairi szerepel majd Gerber
kozosségi média csatorndin, csaladja pedig 50 000 dollart kap.
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"Amint meglattuk a fényképét, beleszerettiink Kairi kifejezd szemébe és angyali arcéba, aki a
jové felé néz, és izgatott volt mindenért, ami benne van™ - mondta Bill Partyka, a Gerber
elndk-vezérigazgatoja. "Ugy gondoljuk, hogy minden baba egy gerber baba, és idén nagyon
oralink, hogy felismertiik Kairit, mint Gerber (j arcat. Hihetetlen év volt a 2018-as Lucas
Warren ¢€s csaladja szovivonk iinneplése, €s izgatottan varjuk a vilagot. Gijra beleszeressiink
legujabb Spokesbaby-nkbe."

Mivel a vilag magaéva tette Lucas torténetét, Gerber meghivta 6t, hogy tiszteletbeli biroként
szolgéljon az idei testiiletbe, hogy lefoglalja Spokesbaby uralmat, és segitsen Udvzolni Kairit
a Gerber csaladban.

"Amikor elészor megtudtuk, hogy Kairi nyert, szétlanul voltunk, és nem hittiik el. Talsagosan
izgatottak vagyunk, hogy a mi édes Kairink Gerber 2019-es Spokesbabyje"” - mondta Kairi
anyja, Ying Vue. "Kairi személyisége nagyobb, mint az élet, €s mindig megorizte a lendiiletes
hozzaallasat.

Reméljuk, Kairi egyedilallg, szérakoztatd személyisége és vibralo arckifejezése pozitivitast
sugaroz az egesz vilagon, akarcsak a mi otthonunkban minden nap!"

A 2010-ben elinditott Fotokeresdt az a szamtalan fotd ihlette, amelyet az évek sordn a
sziiloktdl kaptak, akik gyermekeiket a Gerber ikonikus babalogdjan latjak, amelyen az eredeti
Gerber baba, Ann Turner Cook lathato.

A Fotokeres6 évrdl évre tovabb ndvekszik. Latva, hogy a vilag hogyan fogadja minden egyes
Spokesbaby tidvozlését, Gerber azt tervezi, hogy a 10. évforduldja eldtt globalisan elinditja a

Photo Search szolgaltatast, hogy tovabbra is megiinnepelje az dsszes kozosségbdl szarmazo
babakat.

A Gerber elkotelezettsége, hogy mindent megtegyen a babaért, amely biztositja, hogy minden
baba a lehetd legjobban induljon, tovabbra is megemlékezik a csecsemdkrol és
kisgyermekekrdl, barmilyen koru és hattert.
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Kairi fotdi és tovabbi informacioi a Photo Search 2018-r61 és a Gerberrél a Gerber Facebook-
oldalan vagy a Gerber's Spokesbaby webhelyén talalhatok.

Gerberrol

A Gerber céget 1928-ban alapitottdk Fremontban, Michigan allamban. A Gerber Products
Company 2007. szeptember 1-jén csatlakozott a Nestlé csaladhoz. A Gerber Products
Company vezetd szerepet tolt be a kisgyermekkori taplalkozas tertiletén.

FORRAS: Gerber

kapcsolodo linkek

https://www.gerber.com

https://www.prnewswire.com/news-releases/gerber-names-winner-of-ninth-annual-photo-
search-300800462.html
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